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Marketing und Kommunikation KARL-MARX-
far die Karl-Marx-Stral3e und Nordneuk®6lin STRABE
_

Leitbild und Ziele des Prozesses [Aktion! Karl-Marx-Stral3e]
Kommunikationskonzept

Aktivierung und Mitwirkung

Medien und Produkte
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Leitbild und Ziele KARL-MARX-
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Kommunikationskonzept KARL-MARX-
far die [Aktion! Karl-Marx-Stral3e] STRARE
_

e Moderator - die Basis fur das Gute schaffen
— Akteure vernetzen
— Partnerschaften entwickeln

 Initiator - es gibt nichts gutes, aul3er man tut es
— konkrete MalRnahmen und Projekte
— Offentlich-private Partnerschaften
— Transparenz sicherstellen

e Plattform — tue Gutes und rede daruber
— Die Karl-Marx-Stral3e ist besser als ihr Ruf.
— vielfaltige Potenziale, Besonderheiten und Uberraschungen
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Ubergeordnete Leitlinien der KARL-MARX-
Offentlichkeitsarbeit der [Aktion! KMS] STRABE
ﬁ

Ziel im Bereich Offentlichkeitsarbeit/Kommunikation:
— Imagetransformation: Deutschlandweites Negativimage umkehren!
— Innen- und Aul3ensicht positiv verandern!

strategischer Kern: Leitbild in Image transformieren
Alleinstellungsmerkmale erarbeiten
Abbildung der Multi-Ethnizitat
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Ubergeordnete Leitlinien der KARL-MARX-
Offentlichkeitsarbeit der [Aktion! KMS] STRABE
ﬁ

Netzwerke bilden:

 Identifikation der Akteure

« Definition und Ansprache der Zielgruppen
* Lenkungsgruppe beteiligen

— Handler, Dienstleister und Gewerbetreibende = - W 7
— Eigentumer . Ve
— Kinstler und Kulturschaffende

— Jugend, Schiler, Lehrer, Schulen

— QMs, Initiativen, Netzwerke und Vereine
— Anwohner

Aktionen auf Interessen ausrichten!
Teilhabe initiieren!
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Instrumenteneinsatz und Budgetierung

Ubergeordnete MaRnahmen

Corporate Design

Internetauftritt
Newsletter
Pressearbeit
E-Mail-Verteiler
Printmedien
Datenbankpflege

4, Juni 2010

www Aktion-KMS.de | Info@aktion-kme.de
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. KARL-MARX-
Corporate Design STRARE
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Aktion!
Karl-Marx-Stral3e

Logoentwicklung im Workshop der [Aktion! Karl-Marx-Stral3e]

August 2008
Aktion: i
Aktion! _@

1Y Karl-Marx-StraBBe ‘ |
X—S“aﬂe Aktion!

g =
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ﬁ
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: KARL-MARX-
Corporate Design STRARE

So solite das Logo der [Aktion! Karl-Marx-Strafie] nicht verwandet werden:

STAND. 25.11.2008
- das Logo mit Schattendarstellung ~.. der Balken nicht im Anschnitt des Formates

s DESIGN MANUAL

STRABE

e e ey starne X" WAS IST DIE [AKTION! KARL-MARX-STRARE|?

KARL-MARX-
STRARE

_

Das Logo der [Aktion! Karl-Marx-Strafie]
als Veranstalter einer Aktion.

ANSPRECHPARTNER

B8SG Brandenburgische Stadterneuerungsgesellschaft mbH
Horst Evertz

Tel, 030. 68 57 87 71

- kmsibsgmbh.com

Bezirksamt Neukalin
Fachbereich Stadtplanung

Dirk Faulenbach

Tel, 030. 68 09 - 2153

= stadtplanung@ba-nkn.verwalt-barlin.de

Auf dem Balken kann der Titel der Veranstaltung

Das Logo sollte maglichst in Kombination mit
unter Verwendung der Logoschrift erganzt werden.

einem weiflem Balken verwendet werden, der sich
im Anschnitt des jewsiligen Farmates befindst.




: KARL-MARX-
Corporate Design STRABE
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KARL-MARX-
STRARE

Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Newsletter, Internetauftritt
Aktionarsfonds
Magazin ,Broadway Neukdlln®

Temporare Offnung der Alten Post
(Kunst- und Kulturort und Visitenkarte der KMS)

Festivalstral3e: Highlights wie ,48 Stunden Neukdolln®,
,Nacht und Nebel"

Fashion Weekend ,Neukdlln zieht an®
Einkaufsfluhrer ,Shopping Guide*
Ramadanfest (Zuckerfest / Seker Bayrami)
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) KARL-MARX-
Konkrete Aktionen und MalRhahmen der OA STRARE




Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Aktionarsfonds

» Aktivierung: Teilhaberschaft am Prozess
mit konkreter Unterstutzung

* Imagewirkung durch Vielzahl
kleinteiliger Aktivitaten

* Informationen unter www.Aktion-KMS.de
 Formulare, Antragsunterlagen, Regeln

2009
» Beispiel: Herr Steinle entdeckt die KMS

2010

* Motto: ,Neukdlin spinnt,
ein Netzwerk der KMS*
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Broadway Neukdlin
Das Magazin der [Aktion! Karl-Marx-Stral3e]
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Temporare Offnung der Alten Post

Kunst- und Kulturort und Visitenkarte der Karl-Marx-Stral3e
Auswahl der Aktionen durch Jury
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Festivalstralle

48 Stunden Neukolln
Nacht und Nebel
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Fashion Weekend ,Neukodlln zieht an“
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Einkaufsfuhrer ,Shopping Guide*
 Beilage im Tip und in den Wochenblattern
» personliche Vorstellung der Personen
 Aushang in den Laden
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Konkrete Aktionen und MaRnahmen der OA

Ramadanfest (Zuckerfest)
« Kooperation von Handel und

* migrantischen Vereinen

e Sonntagsoffnung

* Interkulturelles Programm
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

www.aktion-kms.de

Bestellung des Newsletters unter:

Info@aktion-kms.de
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